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Eesti e-kaubanduse orgaaniline 
sesoonsus ja strateegiline 
optimeerimine: Põhjalik analüüs niššide, 
tarbijakäitumise ja tehnilise jõudluse 
lõikes 
Eesti e-kaubanduse sektor on viimase kümnendi jooksul läbinud massiivse arenguhüppe, 
muutudes nišitegevusest majanduse nurgakiviks. 2024. aastal saavutas e-kaubanduse käive 
Eestis märkimisväärse 5,2 miljardi euro taseme, mis tähistab 18-protsendilist kasvu võrreldes 
eelneva aastaga.1 See kasv ei ole pelgalt kvantitatiivne, vaid peegeldab süvitsi minevaid muutusi 
tarbijate harjumustes, kus e-ostlemine moodustab nüüdseks ligikaudu 25% kogu 
jaekaubandusest.1 Selles kontekstis muutub orgaanilise sesoonsuse mõistmine ja sellele 
reageerimine strateegiliseks ellujäämisküsimuseks. Käesolev raport analüüsib Eesti 
e-kaubanduse sesoonsuse dünaamikat, tuginedes värsketele turuandmetele, 
makromajanduslikele prognoosidele ja veebilehtede jõudlusuuringutele, pakkudes selget 
raamistikku SEO ja CRO tegevuste planeerimiseks. 

Eesti e-kaubanduse turumaastik ja tarbijakäitumise 
fundamentaalid 
Eesti turu unikaalsus peitub selle logistilises eelistuses ja maksekäitumises. Erinevalt paljudest 
Lääne-Euroopa riikidest on Eesti tarbija valdaval määral pakiautomaadi ja pangalingi usku – ligi 
70% saadetistest liigub läbi automaatide ja sama suur osa tehingutest teostatakse pangalinkide 
vahendusel.1 See loob e-poodidele selge fookuse: orgaaniline nähtavus peab tipnema sujuva ja 
usaldusväärse makse- ning tarneprotsessiga, et konverteerida sesoonset liiklust. 

2024.​ aastal telliti pakiautomaatidesse rekordilised 17 miljonit pakki, mis on 14% rohkem kui 
aasta varem.1 Turu jaotus logistikapakkujate vahel näitab konkurentsi tihenemist, mis on 
otseselt seotud e-poodide sesoonse võimekusega täita tellimusi tipphetkedel. 

Logistikapartnerite turuosa 
ja dünaamika (2024-2025) 

Turuosa 2024 (%) Trend 2025 alguses 
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Omniva 45% Stabiilne turuliider 

Smartpost 27% Kerge langus konkurentsis 

DPD 26% Jõuline kasv, möödumine 
Smartpostist 

Unisend (Leedu Post) < 2% Kiire kasv tänu Temu 
mahtudele (60%) 

Venipak < 2% Nišimängija 

Sesoonsuse vaatvinklist on oluline tähele panna, et piiriülene kaubandus moodustab 28% 
pakkide mahust, kusjuures 80% nendest pakkidest pärineb Aasiast.1 Temu agressiivne 
turuletulek ja massiivne reklaamitegevus Google'i ning Meta platvormidel on muutnud 
orgaanilise otsingu konkurentsiolukorda, survestades kohalikke kaupmehi optimeerima oma 
sisu mitte ainult toote-, vaid ka usaldusväärsuse ja kohaliku eelise suunal.1 

Makromajanduslik foon ja selle mõju ostutsüklitele 
Tarbijate ostuotsuseid ei mõjuta ainult kalendrilised pühad, vaid ka laiem majanduslik 
kindlustunne ja fiskaalpoliitika. Eesti majandus on 2025. aastal sisenemas ettevaatliku 
taastumise faasi, kus prognoositav SKP kasv on 0,6%, mis peaks 2026. aastaks kiirenema 
2,1%-ni.2 Samas püsib tarbijate kindlustunne madalal tasemel, olles 2025. aasta lõpus -26,6 
punkti juures.3 

Inflatsioon ja maksumuudatused on tekitanud anomaaliaid traditsioonilises sesoonsuses. 2025. 
aasta keskpaigas toimunud käibemaksu tõus 24%-ni tingis tarbijate käitumises "ostude 
ettepoole toomise" (frontloading) efekti kevadel, millele järgnes nõudluse jahenemine aasta 
teises pooles.2 See tähendab, et e-poodide jaoks võib tavapärane sesoonsus nihkuda vastavalt 
riiklikele maksumuudatustele. 
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Tarbijahinnaindeksi 
(THI) muutused ja 
prognoosid 

2024 2025 (Prognoos) 2026 (Prognoos) 

Üldine inflatsioon 
(HICP) 

3,7% 4,8% 2,8% 

Toidukaubad ja joogid - 9,2% (aug 2025) Aeglustumine 

Majutus ja toitlustus - 5,5% (aug 2025) Stabiilne 

Rõivad ja jalatsid - -1,8% (aug 2025) Deflatsiooniline surve 

Hinnatõus on eriti tuntav toidukaupade (9,2%) ja teenuste sektoris, mis muudab tarbijad 
valivamaks ning suurendab orgaanilise otsingu rolli hinnavõrdluses.4 2026. aastaks oodatav 
tulumaksuvaba miimumumi tõus 700 euroni võib aga vabastada täiendavat ressurssi 
eratarbimiseks, mis muudab 2026. aasta kevadise sesooni tõenäoliselt prognoositust 
tugevamaks.2 

Orgaaniline sesoonsus niššide kaupa: millal saabub 
tipphetk? 
E-kaubanduse sesoonsus ei ole universaalne; erinevad tootekategooriad reageerivad 
sündmustele erineva intensiivsuse ja ajastusega. Eesti tarbijate eelistused jagunevad järgmiselt: 
piletid (40%), elektroonika (30%), riided ja jalatsid (25%), kosmeetika (25%) ning mööbel (21%).1 

Elektroonika ja kodutehnika 
Elektroonika on e-kaubanduse üks dünaamilisemaid sektoreid. Selles nišis on sesoonsus 
tugevalt seotud uute mudelite turuletuleku ja suurte kampaaniatega. 

●​ Sügisperiood (august-september): Koolialguse kampaania ("Back-to-School") tekitab 
hüppe sülearvutite, tahvelarvutite ja tarvikute otsingutes. Orgaaniline eeltöö algab tarbijate 
poolt juba juulis. 

●​ Neljas kvartal (november-detsember): Must reede ja jõuluostud moodustavad kuni 40% 

https://secro.ee/
mailto:info@secro.ee


© SECRO Solutions OÜ 
https://secro.ee/  
info@secro.ee  

aasta käibest. SEO strateegia peab siin keskenduma tootevõrdlustele ja "parim 
ost" tüüpi märksõnadele. 

●​ Kevad (märts-mai): Kodumasinate ja aiaelektroonika nõudluse kasv, mis on seotud 
suvekodude ettevalmistamisega. 

Rõivad, jalatsid ja aksessuaarid 
Mood ja rõivad on vahetult mõjutatud ilmastikuoludest ja hooajalistest allahindlustest. Huvitav 
on märkida, et 2025. aasta augustis langesid rõivaste ja jalatsite hinnad 1,8% võrreldes eelmise 
aastaga, mis viitab tugevale konkurentsile ja vajadusele eristuda orgaanilise sisu kaudu.4 

●​ Üleminekuperioodid (märts-aprill ja september-oktoober): Need on kriitilised kuud, mil 
tarbijad vahetavad garderoobi. Otsingupäringud nagu "kevadjoped" või "talvesaapad" 
saavutavad oma tipu 2-4 nädalat enne esimest suurt ilmamuutust. 

●​ Suveperiood (juuni-juuli): Puhkustega seotud toodete, rannariiete ja aksessuaaride 
kõrgaeg. 

Ilu, tervis ja kosmeetika 
Kosmeetika ja parfüümid on stabiilsema sesoonsusega, kuid selgete tippudega kingituspühade 
ajal. Kuna 25% eestlastest ostab kosmeetikat internetist, on konkurents siin eriti tihe.1 

●​ Veebruar-märts: Sõbrapäev ja naistepäev toovad kaasa parfüümide ja kinkekomplektide 
otsingute plahvatusliku kasvu. 

●​ Mai: Emadepäeva sesoon, kus fookus on luksuskosmeetikal ja ilutoodetel. 
●​ Detsember: Aasta suurim kingituste periood. 

Mööbel ja kodusisustus 
Mööbli ostmine e-kanalitest (21% tarbijatest) on tavaliselt pikema otsustusprotsessiga, mis 
tähendab, et orgaaniline sisu peab tarbijat harima kuude kaupa enne ostu sooritamist.1 

●​ Sügis (september-november): Tubase perioodi algus suurendab huvi pehme mööbli, 
valgustite ja kodutekstiili vastu. 

●​ Kevad (aprill-juuni): Aiamööbli ja terrassilahenduste kõrgaeg. 

E-smaspäeva strateegiline roll Eesti e-kaubanduses 
Eesti E-kaubanduse Liidu poolt korraldatav E-smaspäev on muutunud kohalikuks vasteks 
Mustale Reedele, toimudes neli korda aastas: märtsi, mai, septembri ja novembri teisel 
esmaspäeval.5 See on periood, mil orgaaniline liiklus ja tarbijate valmidus osta saavutavad 
haripunkti väga lühikese aja jooksul. 
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E-smaspäevade ajakava ja 
prognoos 

2025 kuupäevad 2026 prognoositavad 
kuupäevad 

Kevadine kampaania 10. märts 9. märts 

Suve-eelne kampaania 12. mai 11. mai 

Sügisene kampaania 8. september 14. september 

Talve-eelne kampaania 10. november 9. november 

E-smaspäeva mõju on massiivne – 24 tunni jooksul jõuab kampaania vähemalt iga kümnenda 
Eesti elanikuni, kusjuures kampaanialehte külastab üle 60 000 unikaalse inimese.5 E-poodide 
jaoks tähendab see vajadust olla optimeeritud märksõnadele, mis on seotud 
kampaaniapakkumistega, ning tagada veebilehe tehniline vastupidavus järsule liikluse kasvule. 

SEO ja CRO optimeerimise ajaline planeerimine 
Üks peamisi vigu, mida e-kaupmehed teevad, on optimeerimisega alustamine liiga hilja. SEO 
tulemused ei avaldu üleöö; see on protsess, mis nõuab strateegilist kannatlikkust. 

SEO tulemuste saavutamise akna analüüs 
Valdkonna eksperdid on üksmeelel, et märgatavate tulemusteni jõudmine võtab aega vähemalt 
4 kuni 6 kuud.6 See on kriitiline sisend sesoonseks planeerimiseks. 

●​ 1.-3. kuu: Esmane tehniline parandus ja sisu indekseerimine. Võib täheldada positsioonide 
parunemist spetsiifiliste märksõnadega.8 

●​ 3.-6. kuu: Märkimisväärne tõus otsingutulemustes ja orgaanilise liikluse kasv, eeldusel, et 
sisu on kvaliteetne ja tehniline vundament tugev.8 

●​ 12 kuud ja edasi: Jätkusuutlik autoriteedi kasv. Kui 12 kuu jooksul tulemusi ei ole, on aeg 
strateegia täielikult ümber hinnata.7 

See tähendab, et novembrikuiseks E-smaspäevaks ja jõulumüügiks ettevalmistumine peab 
algama hiljemalt mais või juunis. 
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CRO roll sesoonsuse maksimeerimisel 
Konversioonimäära optimeerimine (CRO) peab toimuma paralleelselt SEO-ga, kuid testid tuleb 
läbi viia enne kõrghooaega. Sesooni ajal on liiklus kallis ja vigade hind kõrge. CRO fookus peaks 
olema: 

1.​ Mobiilikasutuskogemus: Kuna mobiil on peamine info- ja ostukanal, peab ostuteekond 
väikesel ekraanil olema takistusteta.1 

2.​ Usaldussignaalid: Pangalinkide ja tuntud logistikapartnerite (Omniva, DPD) logode 
kuvamine õiges kohas suurendab konversiooni.1 

3.​ Kiirus: Secro uuring Eesti e-poodide jõudlusest näitab otsest seost lehe laadimiskiiruse ja 
müügiedu vahel. 

Secro uuring ja veebilehtede jõudluse kriitiline tähtsus 
Secro poolt läbi viidud Eesti e-kaubanduse veebilehtede jõudluse analüüs on märgiline 
dokument, mis paljastab paljude kohalike e-poodide nõrkused. Sesoonsuse kontekstis muutub 
jõudlus veelgi olulisemaks – aeglane leht mitte ainult ei kaota positsioone Google'is, vaid ei 
suuda ka sesoonset liiklust konverteerida. 

Tehniline SEO ja Core Web Vitals 
Google kasutab Core Web Vitals näitajaid (LCP, FID, CLS) pingeritta seadmise faktorina. Secro 
uuring osutab, et paljud Eesti e-poed ebaõnnestuvad just mobiilse jõudluse osas. 

●​ Largest Contentful Paint (LCP): Mõõdab lehe laadimise kiirust. Sesoonsete kampaaniate 
ajal on lehed sageli koormatud suurte bännerite ja piltidega, mis aeglustavad LCP-d ja 
halvendavad kasutajakogemust. 

●​ First Input Delay (FID): Mõõdab interaktiivsust. Kui leht "külmub" liikluse tipphetkel, 
lahkuvad tarbijad konkurendi juurde. 

●​ Cumulative Layout Shift (CLS): Mõõdab visuaalset stabiilsust. Reklaamimoodulite 
ootamatu hüppamine laadimise ajal on üks peamisi ärritajaid, mis vähendab usaldust. 

Jõudluse mõju konversioonile (CRO) 
Matemaatiline seos kiiruse ja käibe vahel on e-kaubanduses selge. Kui lehe laadimisaeg pikeneb 
1 sekundilt 3 sekundini, kasvab põrkemäär (Bounce Rate) märgatavalt. Secro uuringu andmed 
viitavad, et tehniline optimeerimine on kiireim viis orgaanilise tulemuslikkuse parandamiseks, 
kuna tehnilised muudatused võivad tuua tulemusi kiiremini kui sisuloome.9 

Strateegiline tegevuskava: millal ja mida teha? 
Tuginedes eeltoodud analüüsile, saab koostada universaalse ajakava e-poe ettevalmistamiseks 
sesoonseteks tippudeks. 
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6 kuud enne sesooni: Vundamendi rajamine 
●​ Tehniline audit: Secro uuringu metoodika rakendamine oma lehel. Core Web Vitals 

näitajate parandamine. 
●​ Märksõnade analüüs: Tuvastada uued trendid ja tarbijate ootused (nt inflatsioonist 

tingitud huvi sooduspakkumiste vastu). 
●​ Sisu planeerimine: Alustada pikaajaliste juhendite ja kategooriatekstide kirjutamist. 

4 kuud enne sesooni: Sisu ja autoriteet 
●​ Sisu avaldamine: Blogipostituste, kingitusjuhendite ja maandumislehtede avalikustamine, 

et Google jõuaks need indekseerida.8 

●​ Linkide ehitamine: Autoriteedi kasvatamine läbi kohalike meediakanalite ja 
valdkonnapõhiste portaalide. 

2 kuud enne sesooni: CRO ja testimine 
●​ A/B testimine: Testida erinevaid ostukorvi lahendusi ja kampaaniasõnumeid. 
●​ Mobiilivaate peenhäälestus: Veenduda, et kõik nupud ja vormid on mobiilis veatud. 

1 kuu enne sesooni: Viimane lihv 
●​ Koormustestimine: Veenduda, et server peab vastu E-smaspäeva või Musta Reede 

liiklusele. 
●​ Sisemised lingid: Suunata autoriteet värskelt loodud kampaaniasündmustele. 

Majanduslikud rippefektid ja tulevikuvaade 2026-2027 
Eesti e-kaubanduse sesoonsus on muutumas keerukamaks. Järgmise kahe aasta jooksul 
mõjutavad turgu mitmed tegurid: 

1.​ Hiina odavkauba maksustamine: Alates 1. juulist 2026 kehtestatav EL-i maks Hiina 
odavkaubale võib vähendada Temu ja sarnaste platvormide survet, andes kohalikele 
e-poodidele uue orgaanilise hingamise.10 

2.​ Kaitsekulutuste ja investeeringute kasv: 2026. aastal oodatav riiklike investeeringute 
kasv võib stimuleerida majandust laiemalt, parandades tarbijate kindlustunnet ja muutes 
sesoonsed tipud kõrgemaks.2 

3.​ Tööjõuturu stabiliseerumine: Kuigi töötus tõusis 2025. aasta kolmandas kvartalis 7,6%-ni, 
oodatakse 2026. aastal palgakasvu, mis ületab inflatsiooni, suurendades reaalset 
ostujõudu.2 

E-poed, mis suudavad integreerida Secro uuringus rõhutatud tehnilise kvaliteedi ja 
strateegiliselt ajastatud SEO, on nendeks muutusteks kõige paremini valmistunud. 
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Järeldused ja actionable-soovitused 
Eesti e-kaubanduse orgaaniline sesoonsus ei ole pelgalt kalendrisündmus, vaid keeruline 
koosmõju logistikast, makromajandusest ja tehnilisest suutlikkusest. 

●​ Alusta varem: 6-kuuline reegel SEO puhul on vääramatu jõud. Kui soovid olla nähtav 
jõulude ajal, alusta tööd jaanipäeval. 

●​ Keskendu mobiilile ja kiirusele: Secro uuringu sõnum on selge – Eesti e-poodide suurim 
kasvupotentsiaal peitub tehnilises optimeerimises. 

●​ Kasuta E-smaspäeva andmekogumiseks: See on parim aeg testida oma lehe 
vastupidavust ja konversioonimäära enne aasta suurimat tippu. 

●​ Arvesta makromajandusega: Jälgi inflatsiooni ja maksumuudatusi, et prognoosida 
tarbijate "etteostmise" perioode. 

E-poodide edukus järgnevatel aastatel sõltub võimest liikuda reageerivalt juhtimiselt 
proaktiivsele planeerimisele, kus orgaaniline nähtavus on üles ehitatud kuude pikkusele 
strateegilisele ettevalmistusele. Tehniline tervis, sisu autoriteetsus ja tarbijakäitumise 
peensuseni mõistmine on need kolm sammast, millel püsib Eesti e-kaubanduse tulevik. 
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